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Valmistelija

projektipadallikké Johanna Rautio, matkailupaallikko Terhi Eteldinen

Visit Raahen koordinoimana ja Vanhan kaupungin kehittamistyéryhman
ohjauksessa seka Alykis ja uudistava matkailu Oulun seudulla (STORe) -
hankkeen toimenpiteend on valmisteltu Wanhalle Raahelle brandi-ilmetta
osana Wanhan Raahen brandityo6ta.

Raahen kulttuurihistoriallisesti arvokas puukaupunkialue on yksi Raahen
seudun matkailun kehittamisen ja yhteismarkkinoinnin karkikohteista.
Brandityon tavoitteena on luoda Wanhalle Raahelle vahva ja tunnistettava
brandi, jolla aluetta voi tehda tunnetuksi sekd kotimaassa etta
kansainvalisesti.

Brandityon asiantuntijakumppanina toimii Kota Kollektiivi Oy, joka valittiin
alkuvuonna 2025 jarjestetyn kilpailutuksen perusteella. Yrityksen
alihankkijana toimii FlowHouse Oy. Ty0 pohjautuu vuonna 2020 laadittuun
Wanhan Raahen kehittdmissuunnitelmaan, jossa vanhan kaupungin
matkailullinen brandays on yksi seudun matkailutoimialalle maaritellyista
strategisista kehittamistoimenpiteista. Lisaksi brandity6 tukee alkuvuonna
2025 valmistuneen Raahen seudun matkailun masterplanin tavoitteita.

Brandityon tilaajana ja ohjaajana on toiminut Vanhan kaupungin
kehittamistyoryhma. Varsinaista toteutusta on vienyt eteenpdin
projektiryhmd, joka koostuu Visit Raahen, Kota Kollektiivi Oy:n ja
FlowHouse Oy:n tiimeista. Prosessin aikana on osallistettu laajasti
paikallisia sidosryhmid, kuten matkailutoimijoita, asukkaita, paattajia ja
viranhaltijoita, muun muassa brandikyselylla, sahkoisellad alustalla,
esittelytilaisuuksissa ja tyOpajoissa.

Tavoitteet, tydmenetelmat, osallistaminen ja tuotokset

Brandityon keskeisena tavoitteena on tukea Wanhan Raahen kehittymista
kansainvalisesti kiinnostavaksi ja muista erottuvaksi matkailukohteeksi.
Viestinnan yhtendistaminen ja houkuttelevuuden lisaaminen tukevat
alueen vetovoimaa niin kotimaisten kuin ulkomaisten matkailijoiden
keskuudessa.

Branditydssa on huomioitu olemassa oleva matkailutieto,
kulttuurihistoriallisten arvojen sailyttaminen seka tasapaino palveluiden
kehittamisen ja alueen eldavyyden valilla. Tydssa on hyddynnetty alueen
asukkaiden, yrittdjien ja kolmannen sektorin kuin myds Raahen kaupungin



asian kannalta keskeisten toimialojen edustajien nakemyksia. Tavoitteena
on rakentaa Wanhalle Raahelle brdndi, joka yhdistaa eri alojen toimijoita
yhteisten arvojen ymparille ja lisda alueen symbolista arvoa myos
paikallisten silmissa.

Brandityon padaasiallinen tuotos on viestintdsuunnitelma eli ns. brandikirja,
joka toimii ohjeistuksena palveluiden tuotteistamisessa ja markkinoinnissa
seka tukee alueen toimijoiden yhteistyota ja aluekehitysta. Sisaltoja
voidaan hyodyntaa myos uuden liikekeskustan ja vanhan kaupungin
valisen yhteyden ja palvelupolun kehittamisessa.

Osana brandityota on toteutettu tausta- ja kilpailija-analyysi, sahkoinen
brandikysely seka osallistava brandityopaja. Tyoskentely on perustunut
tyopajatyoskentelyyn, projektiryhmatydhon seka aineistojen analysointiin
ja dokumentointiin. Tyossa on hyddynnetty myos olemassa olevia
suunnitelmia, kuten Raahen seudun matkailumarkkinoinnin
sisdltosuunnitelmaa, matkailun kehittamissuunnitelmia seka Visit Raahen
nykyista kohdebrandaysta.

Kokouksessa esiteltdvdassa dokumentissa tuodaan nahtavaksi Wanhan
Raahen brandin ydinviestit, erottuvuustekijat ja visuaalinen identiteetti.
Suunnittelun pohjana ovat toimineet Raahen seudun matkailun
masterplan, brandikyselyn tulokset seka tydpajojen aineistot.

Vanhan kaupungin kehittamisen tyéryhma on katselmoinut ja hyvaksynyt
brandi-ilmeen.

Tulevat toimenpiteet

Dokumentti laajenee seuraavassa vaiheessa brandikirjaksi eli
viestintasuunnitelmaksi. Syksylla 2025 toimijat kutsutaan brandin
jalkauttamistyopajaan.

Vanhan kaupungin brandin omistajaksi tulee Raahen kaupunki.

Wanhan Raahen brandi on arvokas strateginen voimavara, joka voi toimia
lilketoiminnan kasvun moottorina — erityisesti matkailun, luovien alojen,
elamysten ja paikallisten tuotteiden kehittamisessa. Se vaatii kuitenkin
yhteista tahtotilaa ja laadukasta brandinhallintaa, jotta siita saadaan kaikki
hyoty irti seka lyhyella etta pitkalla aikavalilla.

Wanhan Raahen brandi-identiteetti on yksi keskeisistd STORe-hankkeen
tuotoksista. Wanhan Raahen brandin kirkastaminen toimii koko seudun
vetovoimatekijana, jota Raahen seudun kaikki matkailutoimijat voivat
hyddyntaa. STORe-hanketta rahoittaa Pohjois-Pohjanmaan liitto (80 %)
Euroopan aluekehitysrahaston (EAKR) varoin, ja Raahen seudun kehityksen
omarahoitusosuus on 20 %.



Esittelija

Paatosesitys

Paatos

Asialle on tehty yritysvaikutusten arviointi ja vaikutusten arvioidaan olevan
positiivisia niin lyhyella kuin pitkalla aikavalilla. Mahdollisuuksiin lyhyella
aikavalilla luetaan yhteisen brandin myota mm. nopeat
markkinointikampanjat, teemakierrokset seka paikallisten tuotteiden
(kasityot, elintarvikkeet, design) kysynnan kasvaminen. Yritykset voivat
myo6s nostaa nakyvyyttdan liittdmalla itsensa kulttuuriperintdon ja samalla
paikallinen identiteetti kasvaa.

Pitkan aikavalin vaikutukset voivat ilmentya vetovoiman kasvamisena
yritysten sijoittumiseksi. Wanhan Raahen ainutlaatuisuus voi houkutella
luovien alojen, matkailun ja kulttuuritoimialojen yrityksia Raaheen.
Kiinnostuksen nousun myota alueen arvo voi nousta, mika taas voi
vaikuttaa positiivisesti kiinteistdihin investoimiseen, korjaamiseen ja
monimuotoisiin kayttotarkoituksiin. Wanha Raahe voi toimia koko
kaupungin identiteettia vahvistavana sateenvarjobranding, joka luo
pitkdjanteista vetovoimaa eli kestavaa kilpailuetua.

Riskit ja huomioitavaa: Brandin ylikaytto tai kaupallistaminen ilman
aitoutta voi vesittaa sen vetovoiman. Yhteistyon puute kaupungin,
yritysten ja kulttuuritoimijoiden valilla voi heikentaa mahdollisuuksia.
Infrastruktuurin kehittdminen (majoitus, liikenne, opasteet) on tarkeaa
matkailun kestavyyden kannalta.

Projektipaallikko Johanna Rautio ja KotaCollectiven edustajat esittelevat
asiaa kokouksessa.

Kaavoituspaallikko Syrjapalo Anu

Kehittamislautakunta esittda Raahen kaupunginhallitukselle sekd edelleen
kaupunginvaltuustolle:

Hyvaksytdaan Wanhan Raahen brandi-ilme.

Valtuutetaan Visit Raahe viimeistelemaan brandi-ilmeeseen pohjautuva
brandikirja/viestintasuunnitelma.

Hyvaksyi esityksen.

Merkittiin poytdkirjaan, etta Kota Collectiven asiantuntijat Miikka Hask
seka Harri Tarvainen saapuivat kokoukseen etdayhteydella (Teams) asian
kasittelyn alkaessa klo 17.28.

Merkittiin poytakirjaan, etta projektipaallikkd Johanna Rautio, Kota
Collectiven asiantuntijat Miikka Hask seka Harri Tarvainen esittelivat asiaa
kokouksessa.



Merkittiin poytdkirjaan, etta Kota Collectiven asiantuntijat Miikka Hask
seka Harri Tarvainen poistuivat kokouksesta asian esittelyn jalkeen klo
17.56.

Merkittiin poytakirjaan, etta hankintapaallikké Leena Rasanen saapui
kokoukseen asian kasittelyn aikana klo 17.49.

Merkittiin poytakirjaan, ettd kaupunginhallituksen puheenjohtaja Sari
Pekkala saapui kokoukseen asian kasittelyn aikana klo 18.05.

Merkittiin poytakirjaan, etta projektipaallikké Johanna Rautio poistui
kokouksesta asian kasittelyn jalkeen klo 18.19.
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Valmistelija Projektipaallikko Johanna Rautio, matkailupaallikkod Terhi Eteldinen
Esittelija Kaupunginjohtaja Mikkola-Riekkinen Leena
Paatosesitys Esitetdaan kaupunginvaltuustolle:

Hyvaksytdaan Wanhan Raahen brandi-ilme.

Valtuutetaan Visit Raahe viimeistelemaan brandi-ilmeeseen pohjautuva
brandikirja/viestintasuunnitelma.

Paatos Hyvaksyi esityksen.

Merkittiin poytdkirjaan, ettd matkailupaallikkod Terhi Eteldinen,
asiantuntijat Miikka Hast ja Harri Tarvainen (Hast ja Tarvainen Teams-
yhteydelld) saapuivat kokoukseen klo 17.03, ja esittelivat asiaa
kokouksessa. Miikka Hast ja Harri Tarvainen poistuivat kokouksesta asian
esittelyn jalkeen klo 17.29, Terhi Eteldinen klo 17.46.



